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N Curso Superior Direccién y Gestion de Planes de Marketing

LE.ES.A.

DURACION: 150 horas
PRECIO: 310 A *

MODALIDAD: Online

CREDITOS ECTS 6,00

* Matricula, materiales didacticos, gastos de envio, tutorizacion personalizada

y Titulacion incluida.

EUROINNOVA FORMACION
INTERNATIONAL BUSINESS SCHOOL

Descripcion

Formacién superior que ensefia a dirigir
gestionar los distintos planes de marketing,
estrategias de desarrollo y sistemas

publicidad para PYMES, en el

profesional.

A quién va dirigido

El curso estd dirigido a profesionales del area del marketing y de las ventas que busquen

ampliar sus habilidades y conocimientos.
medianas empresas (PYMES) que busquen potenciar

A personas con
sus estrategias de venta,

responsabilidades en pequefias y
distribucion,

publicidad, etc. También a aquellas personas que sin experiencia previa, quieran encaminarse

profesionalmente hacia el mundo del marketing.

Objetivos

Aportar al alumno de un modo rapido y sencillo todo aquello que requiere conocer para llevar a
un plan de

cabo estudios de viabilidad de mercado,

marketing para una empresa concreta.
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Titulacidon

Una vez finalizada la presente formacion, y superadas la correspondientes evaluaciones con un
nivel de aprovechamiento alto, el alumno va a recibir por parte de Euroinnova Business School

la Titulacion que acredita el haber

superado con éxito todas

las pruebas de conocimiento

propuestas en la misma, y que certifica al alumno en el ambito académico y profesional.

Esta titulacion incluird el nombre del

Programa Formativo,

la duracion del mismo, el nombre,

DNI o documento de identidad del alumno, el nivel de aprovechamiento que acredita que el
alumno superd las pruebas propuestas, las firmas del profesor y Director del centro, y los sellos

de la instituciones que avalan la formacion recibida.
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NOMBRE DEL ALUMNO

Director de TE

LEESA

Director Anﬁﬂénupo del Posgrado
)

NOMBREDEL DIRECTOR ACADEMICO

INSTITUTO EUROPEO DE EDUCACION SUPERIOR AUCAL

como Escuela de Negocios acreditada para la imparticion a nivel nacional
de Formacion Superior de Posgrado

EXPIDE LA SIGUIENTE TITULACION

con D.N.L. 00000000Z ha cursado la accién formativa
Nombre de la Accién Formativa
desarrollado dentro del Plan de Formacién Superior de Posgrado impartido por el Instituto Europeo de Educacion Superior Aucal (IEESA)
en colaboracidn con el Instituto Europeo de Estudios Empresariales (INESEM) perteneciente al Programa
Superior en Direccin y Gestion Inmobiliaria y Administracién de Fincas,
Titulo Propio de la UNIVERSIDAD ANTONIO DE NEBRIJA.
Y para que surta los efectos pertinentes queda registrade con ndmero de expediente EURB / 2011-1206-7
Con Calificacion de SOBRESALIENTE

Y para que conste expido la presente TITULACION en Zamora a 25 de marzo de 2011

MANUEL GOHNZALEZ FOLGADO

Firma del alumno/a

NOMBRE DEL ALUMNO

‘)\Aucal

Forma de financiacion

- Contrareembolso.
- Transferencia.

- Tarjeta de crédito.
- PayPal

- Wester Union

* La presente formacion puede abonarse de forma fraccionada mediante tarjeta sin coste adicional

S LLAMA GRATIS
CON SKYPE

+ Informacion Gratis i
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Para que te prepara

Este curso proporciona todos los conocimientos practicos necesarios para desarrollarse
profesionalmente en el mundo del marketing y las ventas. Con numerosos ejemplos del
mercado espafiol, y especialmente, de pequefas y medianas empresas (PYMES).

Salidas laborales

Marketing

Metodologia

Entre el material entregado en este curso se adjunta un documento llamado Guia del Alumno
donde aparece un horario de tutorias telefénicas y una direccion de e-mail donde podra
enviar sus consultas, dudas y ejercicios. También se adjunta en CDROM una guia de ayuda
para utilizar el campus online.

La metodologia a seguir es ir avanzando a lo largo del itinerario de aprendizaje online, que
cuenta con una serie de temas y ejercicios. Para su evaluacion, el alumno/a debera
completar todos los ejercicios propuestos en el curso. La titulacion sera remitida al alumno/a
por correo una vez se haya comprobado que ha completado el itinerario de aprendizaje
satisfactoriamente.

Materiales didacticos

- Manual tedrico 'Direccién y Gestion de Planes de Marketing'
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Instituto Europeo de EURDINNOVA FORMACION
Sducacion supenionAucal INTERNATIONAL BUSINESS SCHOOL

Profesorado y servicio de tutorias

Nuestro centro tiene su sede en el "Centro de Empresas Granada”, un moderno complejo
empresarial situado en uno de los centros de negocios con mayor proyecciéon de Andalucia
Oriental.

Contamos con una extensa plantila de profesores especializados en las distintas areas
formativas, con una amplia experiencia en el ambito docente.

El alumno podra contactar con los profesores y formular todo tipo de dudas y consultas, asi
como solicitar informacion complementaria, fuentes bibliogréficas y asesoramiento profesional.

Podra hacerlo de las siguientes formas:

- Por e-mail: El alumno podra enviar sus dudas y consultas a cualquier hora y obtendra
respuesta en un plazo maximo de 48 horas.

- Por teléfono : Existe un horario para las tutorias telefénicas, dentro del cual el alumno
podra hablar directamente con su tutor (de forma GRATUITA a través de una linea de teléfono
fija con tarifa plana).

- Por Skype: El alumno podra contactar de forma GRATUITA con su tutor utilizando el
programa Skype.

- Utilizando el Campus Virtual : Los alumnos que se matriculen en un Programa Formativo
Online pueden contactar con el equipo de tutores a través de las herramientas de la Plataforma
E-Learning (chat, foros, buzén de trabajo, ...).
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Plazo de finalizacion

El alumno cuenta con un periodo maximo de tiempo para la finalizacion del curso de 6 meses
a contar desde la fecha de recepcién de los materiales del curso.

Si una vez cumplido el plazo no se han cumplido los objetivos minimos exigidos (entrega de
ejercicios y evaluaciones correspondientes), el alumno podra solicitar una prérroga con causa
justificada de 3 meses.

Bolsa de empleo

Matriculate y accede gratuitamente a Ofertas de Empleo y bolsas de Trabajo de

entidades publicas y privadas en toda Espafia. Si buscas Empleo..., no lo dudes y gudh
beneficiate ya de la Bolsa de Empleo Online de EUROINNOVA BUSINESS SCHOOL. E

Club de alumnos

Servicio gratuito que permitira al alumno formar parte de una extensa comunidad virtual
que ya disfruta de mudltiples ventajas: becas, descuentos y promociones en formacion, .‘
viajes al extranjero para aprender idiomas... ‘;“

Revista digital

El alumno podra descargar articulos sobre e-learning, publicaciones sobre formacion a
distancia, articulos de opinién, noticias sobre convocatorias de oposiciones, CcoNcursos -L
publicos de la administracion, ferias sobre formacion, etc.
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Bolsa de practicas

EUROINNOVA BUSINESS SCHOOL dispone de un Departamento de Gestion de p—
Practicas que permite a los alumnos que lo deseen darse de alta para recibir ofertas de ). |
PRACTICAS y BECAS. Asimismo si conoces alguna empresa donde realizar practicas E=a
puedes contactar con tu tutor y nuestro Departamento de Praticas se va a encargar de

toda la tramitacién con la empresa.

Recursos educativos gratis

A través de este servicio tanto profesores como antiguos alumnos pueden acceder de
forma cémoda y sencila a un gran nimero de recursos didacticos de gran utilidad
pedagdgica, y permanentemente actualizados.

Euroinnova Formacion pone a disposicion de todos los usuarios de la Comunidad Virtual
Euroinnova el servicio de descarga gratuita de Recursos Educativos tales como diccionarios
de consulta, bases de datos legislativas, materiales curriculares, unidades didacticas,
herramientas para el desarrollo de contenidos didacticos en formato e-learning, software
educativo, juegos pedagoégicos, etc.

Servicios de postformacion

Una vez realizada la Formacion, los alumnos dispondran, a través de éste servicio, del .
acceso a todas las actualizaciones y novedades relacionadas con la materia cursada. ﬁ

Ejemplo: Si usted realizO en 2011 el Técnico Superior en Asesoria Laboral, puede ahora
acceder a través de ésta seccion a la Nueva Legislacion, Descargar toda la Normativa Laboral
Actualizada a dia de hoy, asi como Ver las Practicas y Ejercicios Resueltos y Propuestos, etc.

Asociacion de antiguos alumnos
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Beneficiate de forma ilimitada de un 10 % de descuento en la Matriculaciébn de cualquiera de
Nuestros Cursos a Distancia - Cursos Online y Master.

Todos tus amigos y familiares dispondran también de un 10 % de descuento al matricularse.
Para ello soélo tienen que indicar su condicion de Amigos de un Antiguo Alumno e indicar su
DNI al realizar su matricula via telefénica, o indicarlo en el campo de observaciones al
matricularse via web.

Beneficiate de formar parte de una comunidad virtual con mas de 60.000 miembros en 16
paises que como ta, han confiado en EUROINNOVA BUSINESS SCHOOL Formacion para la
realizaciéon de su Formacién Oficial de Postgrado.

Comparte experiencias, apuntes, ejercicios, etc. Participa en nuestros foros, conoce gente y
siéntete parte de una de los mas importantes proyectos de experiencia intercultural promovidos
por un Centro de Estudios de Postgrado.

Comunidad en Facebook

Hazte fan de Euroinnova Business School en Facebook y participa de forma activa en

la mayor comunidad educativa en las redes sociales, contactando con miles de 9
alumnos y ex alumnos, participando en foros de opinion, conversando y compartiendo J
material didactico y recursos educativos con profesores y alumnos. Asimismo, accede a

todas nuestras PROMOCIONES y BECAS a través de nuestra Comunidad Educativa

en Facebook.

+ Informacion Gratis @ LCLSI\NAASG&?@EIE GD R _émi

www.euroinnova.es | Informacion y matriculas: (+34) 958 050 200 Fax: 958 050 244


http://www.euroinnova.es/Curso-Direccion-Planes-Marketing

N Curso Superior Direccién y Gestion de Planes de Marketing

D

LE.ES.A.

EUROINNOVA FORMACION
INTERNATIONAL BUSINESS SCHOOL

Programa formativo

TEMA 1. EL PAPEL DEL MARKETING EN EL SISTEMA ECONOMICO

Evolucion del concepto y contenido del marketing: El intercambio como criterio de
demarcacion del alcance del marketing

La funcién del marketing en el sistema econdmico

El marketing como filosofia o cultura empresarial: Evolucion del papel del marketing dentro
de la empresa.

Las tendencias actuales del marketing

El marketing y la direccion estratégica: Las funciones del marketing estratégico y marketing
operativo

TEMA 2. DEFINICION Y DELIMITACION DEL MERCADO RELEVANTE

El entorno de las Organizaciones

El mercado: Concepto y delimitacion

El mercado de bienes de consumo

El mercado industrial

El mercado de servicios

TEMA 3. EL ANALISIS DEL COMPORTAMIENTO DE COMPRA DE LOS

CONSUMIDORES Y DE LAS ORGANIZACIONES

El estudio del comportamiento de compra: Caracteristicas, alcance e interrelaciones con
otras disciplinas

Los condicionantes del comportamiento de compra de los consumidores

Tipos de comportamiento de compra y etapas en el proceso de compra en los mercados de
consumo

El comportamiento de compra de las organizaciones: condicionantes, tipos de
comportamiento y etapas en el proceso de compra industrial

TEMA 4. LA SEGMENTACION DEL MERCADO

Importancia de la estrategia de segmentacion del mercado en la estrategia de las
segmentaciones

Los criterios de segmentacion de mercados de consumo e industriales. Requisitos para una
segmentacion eficaz

Las estrategias de cobertura del mercado

Las técnicas de segmentacion de mercados a priori y a posteriori

TEMA 5. EL ATRACTIVO DEL MERCADO Y DE LOS SEGMENTOS : ANALISIS DE LA
DEMANDAY DE LA ESTRUCTURA COMPETITIVA

El andlisis de la demanda. Concepto, dimensiones y factores condicionantes de la demanda
Concepto de cuota de mercado de una marca: determinacién y andlisis de sus
componentes

Los modelos explicativos de la seleccién y del intercambio de marca

Los factores condicionantes del atractivo estructural de un mercado o segmento

TEMA 6. LA INVESTIGACION DE MERCADOS Y EL MARKETING

Los componentes de un sistema de informacion de marketing

Concepto, objetivos y aplicaciones de la investigacion de mercados

Metodologia para la realizacion de un estudio de investigacion de mercados

TEMA 7. LAS DECISIONES SOBRE PRODUCTOS

El concepto de producto. Los atributos formales del producto: La marca, el encase y la

+ Informacion Gratis s LCLSNASG&?QA‘EE GD R _Am‘_

Gest Empresa
Registrada
UNEEN 15014001 | UNEEN 1503001
GA-2010/0776  ER-1624/2007

www.euroinnova.es | Informacion y matriculas: (+34) 958 050 200 Fax: 958 050 244



