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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

SOMOS EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education inicia su actividad hace mas de 20 afos. Con la premisa de
revolucionar el sector de la educacién online, esta escuela de formacién crece con el objetivo de dar la
oportunidad a sus estudiandes de experimentar un crecimiento personal y profesional con formacién
eminetemente practica.

Nuestra vision es ser una institucién educativa online reconocida en territorio nacional e internacional
por ofrecer una educaciéon competente y acorde con la realidad profesional en busca del reciclaje
profesional. Abogamos por el aprendizaje significativo para la vida real como pilar de nuestra
metodologia, estrategia que pretende que los nuevos conocimientos se incorporen de forma
sustantiva en la estructura cognitiva de los estudiantes.
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Elige Euroinnova

Desde donde quieras y como quieras,



QS, sello de excelencia académica
Euroinnova: 5 estrellas en educacion online
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RANKINGS DE EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a
nivel nacional e internacional, gracias por su apuesta de democratizar la educacién y apostar por la
innovacion educativa para lograr la excelencia.

Para la elaboracién de estos rankings, se emplean indicadores como la reputacién online y offline, la
calidad de la institucién, la responsabilidad social, la innovaciéon educativa o el perfil de los
profesionales.
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BY EDUCA EDTECH

Euroinnova es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group , que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las entidades que
lo forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacion
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la
Al en los procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados,
derivados del estudio de necesidades detectadas en la interaccién del alumnado con sus
entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la TransFerencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos
multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que
apuestan por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnolégico e investigacion.

1. Flexibilidad

Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado
estudiar donde, cuando y como quiera.

)

2. Accesibilidad

[—@T-ll Cercania y comprensién. Democratizando el acceso a la educacién
LA trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de

seguir formandose.

3. Personalizacion

Itinerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades
de cada estudiante.

3

4. Acompainamiento / Seguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista
en su area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa
adaptando los procesos a las necesidades del mercado laboral.

304

304

5. Innovacioén

Desarrollos tecnoldégicos en permanente evolucién impulsados por
la Al mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

(o]} Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que
favorece un aprendizaje practico y significativo, garantizando el
desarrollo profesional.
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EUROINNOVA

1 o Nuestra Experiencia

v/ Més de 18 aiios de experiencia. v/ 25% de alumnos internacionales.

+/ Més de 300.000 alumnos ya se han v/ 97% de satisfaccion

formado en nuestras aulas virtuales < 100% lo recomiendan

v/ Alumnos de los 5 continentes. +/ Mas de la mitad ha vuelto a estudiar
en Euroinnova.

2. Nuestro Equipo

En la actualidad, Euroinnova cuenta con un equipo humano formado por mas 400
profesionales. Nuestro personal se encuentra sélidamente enmarcado en una estructura
que facilita la mayor calidad en la atencién al alumnado.

3. Nuestra Metodologia

100% ONLINE APRENDIZAJE
[: Estudia cuando y desde donde ,5"—-‘{1, Pretendemos que los nuevos
L l
11 quieras. Accede al campus virtual conocimientos se incorporen de forma
desde cualquier dispositivo. sustantiva en la estructura cognitiva
’
EQUIPO DOCENTE NO ESTARAS SOLO
r@j . . CCJ .
™M | Euroinnova cuenta con un equipo de Acompaifiamiento por parte del
— . . . 0 O ) o
profesionales que haradn de tu estudiouna MM equipo de tutorizacién durante toda
experiencia de alta calidad educativa. tu experiencia como estudiante

EUROINNOVA
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4. calidad AENOR

v/ Somos Agencia de Colaboracion N°99000000169 autorizada por el Ministerio

de Empleo y Seguridad Social.
v/ Se llevan a cabo auditorias externas anuales que garantizan la maxima calidad AENOR.
v Nuestros procesos de ensefanza estan certificados por AENOR por la ISO 9001.

e

SElACAB#D ey {IQNET
1509001 15014001 - LTD
5. Confianza
Contamos con el sello de Confianza Online y O
colaboramos con la Universidades mas prestigiosas,
Administraciones PUblicas y Empresas Software a nivel CONFIANZA
ONL

Nacional e Internacional.

6. Somos distribuidores de formacion

Como parte de su infraestructura y como muestra de su constante expansion Euroinnova
incluye dentro de su organizacién una editorial y una imprenta digital industrial.
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FINANCIACION Y BECAS

Financia ku cursos o master y disfruta de las becas disponibles. jContacta con nuestro equipo
experto para saber cual se adapta mas a tu perfil!
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METODOS DE PAGO

Con la Garantia de:

&> educapay

Fracciona el pago de tu curso en comodos plazos y sin interéres de forma segura.

@ @ visa rros

mastercord maestro

z bizum  amazonpay i Pay 5 Pay

MNos adaptamos a todos los métodos de pago internacionales:

OZE] @ 19 biscovir @efecty @)Pumar CMR

y muchos mas...

COMFIAETA

§ EUROINNOVA

J  INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

ARGGO0110 Disefio de Productos Gréficos (Certificado de Profesionalidad
Completo)

DURACION
@ 600 horas
@ MODALIDAD
IACEN | ONLINE

ACOMPANAMIENTO

g\j‘&‘_ﬁ? PERSONALIZADO

Titulaciéon

TITULACION de haber superado la FORMACION NO FORMAL que le Acredita las Unidades de
Competencia recogidas en el Certificado de Profesionalidad ARGG0110 Disefio de Productos Graficos,
regulada en el Real Decreto 1520/2011, de 31 de octubre, del cual toma como referencia la
Cualificacién Profesional ARG219_3 Diseno de productos graficos (RD 1228/2006, de 27 de octubre).
De acuerdo a la Instruccién de 22 de marzo de 2022, por la que se determinan los criterios de admision
de la fFormaciéon aportada por las personas solicitantes de participacion en el procedimiento de
evaluacion y acreditacion de competencias profesionales adquiridas a través de la experiencia laboral
o vias no formales de formacién. EUROINNOVA FORMACION S.L. es una entidad participante del
fichero de entidades del Sepe, Ministerio de Trabajo y Economia Social.

ST
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i EJ EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
5\ Vs
EXPIDE LA SIGUIENTE TITULACION

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con Nmero de Documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre de la Accién Formativa

de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacion de EUROINNOVA en la convocatoria de XXX

¥ para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX

Con un nivel de aprovechamiento ALTO

¥ para que conste expido la presente TITULACION en

Granada, a (dia) de (mes) del (afio)

DirecdénGeneral . Fma del Alumnof /s

NOMBRE DEL DIRECTOR ACADEMICO sello NOMBRE DEL ALUMNO

Descripcion

Cuando vamos a una libreria y queremos comprar un libro, vamos a acercarnos primero a aquellos que
nos llaman la atenciéon por sus colores, por la disposicién de las imagenes o por el tipo de
maquetacion. Esto mismo nos puede pasar cuando vemos un cartel, un folleto o un triptico. Por ello es
muy importante que las empresas encargadas en el disefio grafico de estos productos sepan
desarrollar proyectos graficos a partir de las especificaciones iniciales del mismo, que llamen la
atencién de las personas y satisfagan su sentido de la vista. Ello se consigue elaborando bocetos,
seleccionando y adecuando color, imagenes y fuentes tipograficas; creando elementos graficos,
maquetas y artes finales; utilizando herramientas informaticas; realizando presupuestos en funcién de
las caracteristicas del proyecto y verificando la calidad del producto terminado. Con este curso el
destinatario podra adquirir conocimientos y destrezas sobre cémo desarrollar proyectos de productos
graficos, cdmo tratar imagenesy crear elementos graficos con los pardmetros de gestién del color
adecuados, cémo componer elementos graficos, imagenes y textos; y como preparary verificar artes
finales para su distribucién.

Objetivos

e Desarrollar proyectos de productos graficos.

e Tratar imagenesy crear elementos graficos con los pardmetros de gestion del color adecuados.

e componer elementos graficos, imagenes y textos segun la teoria de la arquitectura tipograficay
la maquetacion.

e preparary verificar artes finales para su distribucion.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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A quién va dirigido

Este curso esta dirigido en general para empresas de artes graficas, editoriales y empresas de
comunicacioén, concretamente dentro del drea profesional del disefio grafico y multimedia, y a todas
aquellas personas interesadas en adquirir conocimientos relacionados con la elaboraciény el
desarrollo de proyectos de productos gréficos, la composicion de elementos graficos, imagenes, y
textos; y la preparacién de artes finales para su distribucién.

Para qué te prepara

La presente formacion se ajusta al itinerario Formativo del Certificado de Profesionalidad ARGG0110
Disefio de Productos Graficos, certificando el haber superado las distintas Unidades de Competencia
en élincluidas, y va dirigido a la acreditacion de las Competencias profesionales adquiridas a través de
la experiencia laboral y de la formacion no formal, via por la que va a optar a la obtencién del
correspondiente Certificado de Profesionalidad, a través de las respectivas convocatorias que vayan
publicando las distintas Comunidades Auténomas, asi como el propio Ministerio de Trabajo (Real
Decreto 1224/2009 de reconocimiento de las competencias profesionales adquiridas por experiencia
laboral).

Salidas laborales

Desarrolla su actividad profesional en departamentos de disefo grafico en grandes, medianasy
pequenas empresas de artes graficas, editoriales y empresas de comunicacién. Asimismo, en estudios
de diseno graficoy en prensa, ya sea periédica o no periddica. La actividad se desarrolla tanto por
cuenta propia como ajena.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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TEMARIO

MODULO 1. MF0696_3 PROYECTO DE PRODUCTOS GRAFICOS
UNIDAD FORMATIVA 1. UF1455 PREPARACION DE PROYECTOS DE DISENO GRAFICO
UNIDAD DIDACTICA 1. METODOLOGIA DEL PROYECTO GRAFICO

Delimitacion de los requerimientos del cliente. Informe de registro:
Conocimiento del mercado: materiales y servicios

Prospeccion de materiales atendiendo al producto del que se trate
Métodos de blisqueday fuentes de informacién.

Técnicas de recogida de datos

Directrices para la confeccidn de las instrucciones para la realizacion.
Proceso de realizacién: técnicas de incentivacién de la creatividad.
Métodos para la propuestay seleccion de soluciones.

Técnicas de presentacioén.

Verificacion del informe de registro: contrabriefing

VNN hAWLUN =

—_—

UNIDAD DIDACTICA 2. ANALISIS DEL CLIENTE Y PUBLICO OBJETIVO

Caracteristicas de las empresas en funcién del tamano.

Posicionamiento del cliente en el mercado actual y definicién de sus aspiraciones en el futuro
Andlisis del tipo de comunicacion pertinente a sus valores empresariales

Definicién de sus rasgos generales: sector, escala, implantacion geografica trayectoria, actividad,
valores, audiencia, perspectivas, imagen publica.

Definicién del publico objetivo del producto o servicio del que se trate

Andlisis de la competencia

Andlisis de servicios que pueda ofrecer el cliente

Conocimiento / andlisis del sector en el que se inscribe el cliente

PN

© N

UNIDAD DIDACTICA 3. MATERIAS PRIMAS, SOPORTES Y PRODUCCION DEL PRODUCTO GRAFICO

Tipos de productos graficos.

Caracteristicas.

Clasificaciéon

Soportes fisicos:

. - Clasificacién de soportes para impresion.

. - Soportes papeleros: componentes.

. - Procesos de fabricacion del papel: preparacién y fabricacién de pasta, laminado,
calandrado, estucado y acabado.

Rl ol

w N =

4. - Tipos de papely campos de aplicacion.
5. - Especificaciones para la compra de papel.
6. - Otros tipos de soporte: caracteristicas, procesos y problemas de impresién.

5. Soportes digitales
6. Procesos de preimpresion:
- Copy: editor de textos.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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2. - Sistemas de formatos, formatos compatibles, formatos econémicos y/o que facilitan los
procesos.
3. - Obtencién de los contenidos del producto grafico: textos, imagenes ilustraciones
7. Tintas: tipos y caracteristicas.
8. Procesos de impresion:
1. - Interaccién papel-tinta en la impresion.
. - Definicion del sistema de impresion o software digital.
. - Tipos de acabados: barnices, plastificados,...
. - Tipos de manipulados: cortes, hendidos, plegados,..
. - Normativa sanitaria y medioambiental referente al uso de soportesy tintas.
. - Condiciones de etiquetado de productos comerciales.

AU WN

UNIDAD DIDACTICA 4. PRESUPUESTO DEL PROYECTO PARA LA CREACION DE UN PRODUCTO
GRAFICO

Andlisis de las fases y distribucion del trabajo.
Planificacion de tareas.
Distribucién de recursos.
Estimacién de los tiempos necesarios para las distintas fases del proyecto.
Asignacion de tareas y tiempos para las diferentes fases del proyecto: Creacién, maquetas,
fabricacién y distribucién.
Célculo y planificacién de costes del proyecto.
Suministro por parte del cliente, compra o realizaciéon de los mismos.
Definicién de las herramientas para la valoracién del trabajo a realizar.
Contratacién y subcontratacién de servicios: creativos, maquetadotes,
originalistas, imprenta, fotografia, “copies”.
Deteccion de las variables a medir en cualquier proyecto de producto grafico:
1. - Idiomas, unidadesy tipo de papel.
2. - Elaboracién de ofertas y presupuestos: Calculo y planificacién de costes.

AN =

SowvweNo

—_—

UNIDAD FORMATIVA 2. UF1456 DESARROLLO DE BOCETOS DE PROYECTOS GRAFICOS
UNIDAD DIDACTICA 1. METODOLOGIA PARA LA REALIZACION DEL PRODUCTO GRAFICO

1. Fase de proyecto:
1. - Esbozos y Bocetos.
2. Fase de realizacion:
1. - Maquetas.
1. * Fase de presentacion al cliente
3. Estrategias, discusion e Introduccion de correcciones y nuevas maquetas.
1. - Fase de acabado del proyecto:
1. * Ejecucion completa del proyecto.
2. * Entrega de documentos finales.
3. *Originales en diferentes formatos

UNIDAD DIDACTICA 2. FUNDAMENTOS CREATIVOS Y TECNICOS DEL DISENO GRAFICO

1. Latipografia:
1. - Evolucién historica.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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2.

3.

4.

EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

2. - Codigo de signos.

3. - Clasificacién, componentes, familias.

4. - Andlisis de las principales tipografias: analdgicas / digitales.

5. - Listado y criterios de seleccién.
El color:

1. - Principios de la teoria del color.

2. - Sistemas de valoracion / medicién del color.

3. - Simbolismo del color.
Laimagen:

1. - Teoria y sintaxis de la imagen-

2. - Escala de iconicidad: signo / simbolo-

3. - Mensaje bimedial: combinacién del texto y la imagen.
Composicioén:

- Gramatica del disefo.
2. - Breve historia.
3. - Retdrica del disefo grafico.
1. * Discurso gréfico, figuras retoricas

UNIDAD DIDACTICA 3. REALIZACION DE ESBOZOS EN EL DISENO GRAFICO

WoOoNUL A WN =

Planificacion del trabajo.

Reparto de tareas.

Técnicas de incentivacion de la creatividad.

Metodologia de trabajo para la realizacién de esbozos.

Elementos basicos del disefo grafico: la tipografia, laimagen, el color, el movimiento, el tiempo.
Jerarquias de la informacion.

Sintesis visual.

Figuracién / abstraccioén.

Realizacién de esbozos segln los pardmetros definidos en el informe de registroy el informe
técnico

UNIDAD DIDACTICA 4. REALIZACION DE BOCETOS EN EL DISENO GRAFICO

1.

NouvkwhN

8.
9.
10.
11.

Bocetos de imagen corporativa:

1. - Imagen corporativa y mecanismos de funcionamiento.
Los signos basicos: el simbolo, el logotipo, el color, la tipografia.
El sistema grafico.

Los valores estratégicos de la marca versus el impacto visual.
Principales piezas graficas corporativas.
El manual de imagen corporativa o de normas.
Bocetos para el producto editorial:
1. - Productos editoriales y principios basicos.
Composicion, arquitectura de pagina, la reticula.
Tratamiento de textos y tratamiento tipografico.
Tratamiento de imagenes.
El papel; breve historia, clasificacién, caracteristicas e idoneidad de utilizacion

UNIDAD DIDACTICA 5. REALIZACION DE BOCETOS ESPECIALES

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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1. Bocetos para packaging
2. Caracteristicas especificas del packaging:
1. - Sistema de funcionamiento.

ounhkwnN

- Elvolumen.

- La ergonomia.

- La legibilidad e impacto visual.

- El punto de ventay el lineal.

- Materiales y sistemas de impresion.

7. - Maquetas de bocetos de packaging.
3. Bocetos para el producto multimedia:
1. - Caracteristicas del producto multimedia.

MODULO 2. MF0697_3 EDICION CREATIVA DE IMAGENES Y DISENO DE ELEMENTOS GRAFICOS

UNIDAD FORMATIVA 1. UF1457 OBTENCION DE IMAGENES PARA PROYECTOS GRAFICOS

1. * Formatos y productos.

2. * Técnicas de representacion.
3. * El movimiento.

4. * El tiempo.

5.
6
7
8

* La resolucion.

. *La conectividad.
. * Elimpacto visual.
. * Maquetas de bocetos de multimedia

UNIDAD DIDACTICA 1. SELECCION DE IMAGENES

1. Caracteristicas de las imagenes:
1. - Caracteristicas técnicas.
2. - Caracteristicas visuales y estéticas.
3. - Caracteristicas semanticas.

2. Tipo de imagenes. Fotografia / ilustracion:

1. - Criterios para la selecciéon de imagenes acordes con los requerimientos del proyecto.

- Idoneidad de la imagen.

. - Evolucién técnica de la imagen.

2
3. -Imagen analégica / digital.
4
5

. - Almacenamiento de imagenes, formatos

UNIDAD DIDACTICA 2. OBTENCION DE IMAGENES PARA PROYECTOS DE DISENO GRAFICO.

1. Obtencién por fotografia:
- Conceptos de fotografia.
2. - Camaras digitales/analdgicas, formatos.
3. - Criterios técnicos para la realizacion de fotografias.

4. - Encuadre, velocidad, diafragma, profundidad de campo, color, iluminacién.

5. - Descarga de imagenes.

2. Escaneado:

1. - Tipos de escaner.
2. - El proceso del escaneado.
3. - Caracteristicas técnicas de los escaneres.-
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4. - Calibracién, resolucién, formatos de archivo, opciones de color, calidad.

5. - Gestion de las imagenes: Almacenamiento, copia, cambio de formato de archivo.
Obtencién de imagenes en bancos de imagenes:

1. - Tipos de banco de imagenes, y acceso.

2. -ldoneidad y seleccién.

3. - Costes.

4. - Tamanos.

UNIDAD DIDACTICA 3. CREACION Y MANIPULACION DE IMAGENES

NoubkwnN=

Collage.

Reutilizacion de imagenes.

Fotomontaje.

Ilustracion.

Realizacién de ilustraciones por técnicas manuales/ infograficas.
Programas de creacién de imagen vectorial.

Programas de creacién de imagen por mapa de bits

UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL DE IMAGENES

AN =

Normativa de aplicacién.

Como registrar las imagenes propias.
Derechos de reproduccién y uso.
Derechos de manipulacién.

Creative commons

UNIDAD FORMATIVA 2. UF1458 RETOQUE DIGITAL DE IMAGENES

UNIDAD DIDACTICA 1. GESTION DEL COLOR

N

10.
11.
12.
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Teoria del color.

Percepcion del color.

Instrumentos de medicién del color. Densitémetros, colorimetros y espectrofotémetros.
Luz, sombra, tonos medios.

Gamas de colores.

Calibracion de monitores e impresoras.

La reproduccién del color: Sistemas y problematica de la reproduccién del color.
Especificacion del color.

Las muestras de color.

Colores luz / colores impresos.

Monitor/ impresora laser/ chorro de tinta/pruebas de color/color Offset.
Pruebas de color; tipos, fiabilidad.

UNIDAD DIDACTICA 2. TRATAMIENTO DE LA IMAGEN

1.
2.
3.
4.

Ediciéon de imagenes, software, formatos.
Tamano, resolucién, espacio de color.
Capas, canales, trazados.

Ajuste de las imagenes.
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5. Tintas planas, cuatricromia, hexacromia.
6. Filtros, tramar, destramar, enfoque, desenfoque, ruido, pixel, textura, trazo.
7. Retoque de imagenes. Color, difuminar, fundir, clonar.

UNIDAD DIDACTICA 3. CREATIVIDAD CON IMAGENES

1. Software idéneo para cada caso:
1. - Vectorial.
2. - Mapa de bits.
2. Recursos graficos para el tratamiento de las imagenes:
1. - Encuadre y reencuadre.
2. - Color; Blanco y negro, monocolor, bitono.
3. - Recorte; Trazados, integracion.
4. - Superposicion; Modos de Fusién, capas de ajuste.
5. - Collage; Fotomontaje, técnicas mixtas.

UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION DE LA IMAGEN FINAL

Impresion de pruebas a color

Seleccion del tipo de impresora

Distintas prestaciones para distintos tipos de impresoras
Impresora laser, plotter, cromaline, prueba de gama.
Gestion de imagenes; compresion, descompresion, formatos
Sistemas de envio de imagenes: mail, FTP, otros

ounpkpnNn-=

UNIDAD FORMATIVA 3. UF1459 CREACION DE ELEMENTOS GRAFICOS
UNIDAD DIDACTICA 1. AJUSTE DE PROGRAMAS DE DIBUJO VECTORIAL

Herramientas informaticas utilizadas en la creacién de productos graficos.
Comparacion y seleccion de las mas adecuadas para cada utilidad.
Conceptos basicos de la aplicacion de la imagen en disefio gréfico.
Pardmetros técnicos de reproduccion:
1. - Tintas planas, cuatricromia, serigrafia, flexografia, hexacromia.

Tratamientos graficos de la imagen.
6. Modos:

1. - Mapa de bits, escala de grises, duotono, RGB, CMYK.

2. - Diferencias e idoneidad de su utilizacién.
7. Tabletas gréficas:

1. - Tipos, ventajas, inconvenientes.
8. Formatos de salida

PN =

b

UNIDAD DIDACTICA 2. REALIZACION DE ELEMENTOS GRAFICOS UTILIZANDO PROGRAMAS DE
DIBUJO VECTORIAL

1. Tipos o clasificacion:

1. - Simbolos, pictogramas, elementos figurativos, elementos abstractos.
2. Historiay tendencias de la ilustracién.
3. Técnicas deilustracién.
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Seleccion del tipo de ilustracién adecuado a cada caso.

Técnicas de trabajar con varias imagenes.

Técnicas de trabajo con tipografia.

Técnicas de dibujo de diferentes elementos: dibujos de elementos simples y de objetos
figurativos a escala.

Impresion de maquetas.

. Relacién entre las especificaciones del libro de estilo y la ilustracién.

UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DE ARCHIVOS GRAFICOS

4.
5.
6.

. Almacenamiento.
. Formatos.
. Envio de los archivos de ilustraciones mediante distintos sistemas asegurando la calidad del

envio:

Requisitos para asegurar los envios.

Compresién y descompresiéon de archivos.

Requisitos para el envio correcto de los textos incluidos en los archivos, conversion en trazados.

MODULO 3. MF0698_3 ARQUITECTURA TIPOGRAFICA Y MAQUETACION

UNIDAD FORMATIVA 1. UF1460 COMPOSICION DE TEXTOS EN PRODUCTOS GRAFICOS

UNIDAD DIDACTICA 1. ARQUITECTURA TIPOGRAFICA

—_—
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Definicién y partes del tipo.

Familias tipogréficas y campos de aplicacion.
Tipometria.

Originales de texto.

Aspectos a considerar para la seleccién de tipografias.
Factores a considerar en la composicion de textos.
Principales problemas relacionados con la maquetacién y la seleccién de tipos.
Arquitectura de la pagina.

Tipos de fuentes, instalacién y gestion.

Normas UNE, ISO, Libros de estilo.

Software de edicién y compaginacion de textos

UNIDAD DIDACTICA 2. EL FORMATO DEL PRODUCTO GRAFICO

. Los diferentes tipos de formatos graficos.
. Peculiaridades y condicionantes de los distintos tipos de formatos.
. Herramientas de composicion de textos en productos gréaficos:

1. - Formatos de archivo digitales.

2. - Compatibilidades y problemas de transferencia.

3. - Composicion de textos con software de edicién vectorial y editorial estandares
Aplicacién tipografica en formatos estandar (DINAS).

. Aplicacién tipografica en otros formatos:

1. - Desplegables y Folletos: Dipticos, Tripticos, Desplegables.
2. - Grandes Formatos.
3. - Carteleria exterior, Vallas Publicitarias, Rotulacion.
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4. - Pequenos Formatos; Tarjetas de visita, “Flyers”

5. - Packaging; Carpetas, Packaging de productos.

6. - Formatos digitales; “Banners”.

7. - Introduccién a las hojas de estilo en cascada “CSS”

UNIDAD DIDACTICA 3. ELABORACION DE MAQUETAS DE PRODUCTOS GRAFICOS

1. Metodologia de la creacion de maquetas de productos graficos.
2. Materiales para la creaciéon de maquetas:
1. - Sistemas de impresion digital de pruebas.
2. - Simulacién de acabados en las maquetas.
3. - Soportes para presentacion: Cartén Pluma, PVCy otros soportes.
3. Creacién de maquetas:
1. - Especificaciones de salida para la elaboracion de la maqueta.
2. - Impresion de maquetas.
3. -Impresion Laser, Plotter, Impresion digital y otros sistemas de impresioén.
4. - Colocacién en el soporte de presentacion.
5. - Métodos adhesivos, de plegado y otros métodos.
4. Creacion de maquetas de packaging:
1. - Cartonesy sus propiedades.
- Adhesion del disefio al cartén.
- Medicién de la maqueta.
- Creacion de troqueles manuales.
- Pliegues del troquel.
. - Adhesivos de cierre.
7. - Presentacion
5. Calidad en las maquetas:
1. - Revision de los aspectos de legibilidad y estética de la maqueta.
2. - Correccion de maquetas para elaborar la maqueta definitiva

av A wWN

UNIDAD FORMATIVA 2. UF1461 MAQUETACION DE PRODUCTOS EDITORIALES
UNIDAD DIDACTICA 1. MAQUETACION DE UN PRODUCTO EDITORIAL

1. Plataformasy software de edicién de textos e imagenes.
2. Distribucién de la pagina:
1. - Normas y teorias compositivas de la pagina.
2. - Creacion de reticulas compositivas.
3. Creacién de paginas maestras:
1. - Elementos de la pagina maestra.
2. - Aplicacién de paginas maestras.
3. - Cambios en las paginas maestras
4. Creacién de hojas de estilo:
1. - Estilos de caracter.
2. - Estilos de parrafo.
3. - Estilos anidados.
5. Introducciéon y composicion de textos:
1. - Importacion de textos.
2. - Seleccion de tipografias.
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- Aplicacion de estilos al texto.

- Normas de composicion de textos.

. - Tipos de parrafos.

. - Normas de legibilidad y Componentes tipograficos de una publicacién.
- Preparacién e introduccion de imagenes.

- Seleccion de imagenes segun sistema de reproduccién.

- Tratamiento de la imagen para reproducciones editoriales.

- Maquetacién de las imagenes con respecto al texto y a la pagina.

SvENO U AW
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UNIDAD DIDACTICA 2. ELABORACION DE MAQUETAS DE PRODUCTOS EDITORIALES

1. Materiales para la creaciéon de maquetas:
1. - Sistemas de impresién digital de pruebas.
2. - Simulacion de acabados y encuadernacion en las maquetas.
2. Creacién de maquetas:
1. - Especificaciones de salida para la elaboracion de la maqueta.
3. Impresién de maquetas.
1. -Impresién Laser, Plotter, Impresién digital y otros sistemas de impresion.
2. - Colocacién en el soporte de presentacion; Encuadernacion.
4. Calidad en las maquetas:
1. - Revision de los aspectos de legibilidad y estética de la maqueta.
2. - Correccion de maquetas para elaborar la maqueta definitiva.

MODULO 4. MF0699_3 PREPARACION DE ARTES FINALES
UNIDAD FORMATIVA 1. UF1462 ELABORACION DEL ARTE FINAL
UNIDAD DIDACTICA 1. REVISION DE DOCUMENTOS EN PRODUCTOS IMPRESOS

1. Control del formato:
1. - Revision del formato segun el medio de reproducciény las medidas establecidas en el
proyecto.
2. - Revisién del sangrado.
3. - Revisién de marcas de corte.
4. - Revisién de marcas de pliego.
5. - Revisién de marcas de registro y otras marcas especificas.
2. Control del color:
1. - Revision de las tintas del documento y su adecuacién al proyecto y al sistema de
reproduccion.
2. - Andlisis mediante el uso del densitémetro y las tiras de control de la densidad, el
contraste, el equilibrio de grises y el balance de color.
3. Control de textos:
1. - Revision de textos mediante marcas de correccion.
2. - Revision de las tipografias observando posibles fallos de reproduccién.

UNIDAD DIDACTICA 2. CORRECCION DE ORIGINALES Y CREACION DEL ARTE FINAL

1. Creacion de un perfil de salida segun las caracteristicas del proyecto.
2. Correccion en relacién al formato:
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1. - Adaptacién del formato al tamano, resolucién y sistema de reproduccién del proyecto.
2. - Correccion o implementacién del sangrado.
3. - Correccion o implementacién de marcas de corte.
4. - Correccion o implementacion de marcas de pliego.
5. - Correccién o implementacion de marcas de registro y otras marcas especificas.
6. - Imposicion del arte final con un software de imposicién electrénica.
3. Correccion en relacién con el color:
1. - Correccion de las tintas del documento para su adecuacion al proyecto y al sistema de
reproduccion.
2. - Correccion de la densidad, el contraste, el equilibrio de grises y el balance de color.
3. - Introduccién de tiras de control.
4. Correccién en relacién con los textos:
1. - Correccién de textos leyendo las marcas de correccion introducidas en la revisién.
2. - Correccién de las fuentes tipogréficas en el caso de error o ausencia de las mismas.
3. - Introduccién de tiras de control
5. Creacién del arte final y su ajuste al proyecto:
1. - Sistemas de pre-chequeo del arte final.
2. - Chequeo del pdf como matriz digital.
3. - Adecuacion del arte final a flujos de trabajo.
4. - Pruebas de colory papel para adjuntar al arte final.
5. - Creacion de imposiciones para filmacion.
6. - Elaboracién de hoja de encargo para impresion por parte de terceros.
7. - Gestion de los artes finales: envios y almacenaje.

UNIDAD DIDACTICA 3. ELABORACION DEL PROTOTIPO O MAQUETA QUE ACOMPANA AL ARTE FINAL

1. Prototipos corpéreos:
1. - Prototipo de imagen corporativa.
2. - Papeleria corporativa, sefalética y publicaciones corporativas.
3. - Prototipo editorial; Libros, revistas
4. - Prototipo de packaging.
5. - Maquetas con volumen, desarrollo de la cajay el troquel.
2. Prototipos Digitales:
1. - Prototipo multimedia; Maqueta en pdf y maqueta con movimiento: creaciones de paginas
y operaciones en 2D.
3. Elaboracion de prototipos corpéreos:
1. - Materiales.
2. - Etapas de produccién; Impresion, corte, hendido, troquelado, manipulacién, encolado,
acabado
4. Elaboracioén de prototipos digitales:
1. - Programaciones basicas.
5. Niveles de acabado de los prototipos atendiendo a los requisitos y exigencias del proyecto.
6. Prototipos especiales: efectos de tinta brillante, metalizados, alto relieves, plastificados.

UNIDAD FORMATIVA 2. UF1463 ARTE FINAL MULTIMEDIA'Y E-BOOK
UNIDAD DIDACTICA 1. CREACION Y ADAPTACION DE ARTES FINALES PARA SOPORTES DIGITALES

1. Adaptacién de artes finales a soportes “on-line” o web.
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Paginas web.
“Banners”.
Pdfs “online”.
Otros soportes.
Adaptacion de artes finales a soportes “off-line”.
CD-ROMS / DVDS.
Dispositivos méviles.
9. Pruebas en soportes “on-line”.
10. Resoluciones.
11. Sistemas operativos.
12. Navegadores.
13. Pruebas en soportes “off-line”.
14. Resoluciones.
15. Sistemas de proyeccion.
16. Sistemas de reproducciéon: DVD o Reproductores multimedia.

N AWN

UNIDAD DIDACTICA 2. CREACION Y ADAPTACION DE ARTES FINALES PARA E-BOOK

Creacién de contenidos.

El formato PDF.

El Formato Epub.

El Formato XML.

Hojas de estilo CSSy XLS.

Conversores de formato.

Lectores de e-book.

Dispositivos en el mercado.

Resoluciones.

Pruebas en diferentes reproductores de e-book y PDAs con diferentes formatos de salida.

v NaUnRAWDN =

—_—

UNIDAD FORMATIVA 3. UF1464 CALIDAD DEL PRODUCTO GRAFICO
UNIDAD DIDACTICA 1. GESTION DE LA CALIDAD DE UN PRODUCTO GRAFICO NO MULTIMEDIA

1. - Las funcionesy los procesos.

N

. Los factores que afectan a la calidad:

1. - Diagramas causa efecto.
Manual de calidad de la empresa.
Técnicas estadisticas y graficas.
Materias primas.
Especificaciones de uso.
Mantenimiento:

1. - Planes.

2. - Organizacién.

3. - Aspectos econémicos.

4. - Recursos humanos.
7. Control de la calidad en la preimpresién:
1. - Andlisis de las caracteristicas de los artes finales.
2. - Revisiény correccién de pdfs.
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3. - Control de la adecuacién de los artes finales al soporte de salida
8. Control de la calidad en las pruebas de impresién:
1. - Analisis de las caracteristicas de la prueba de impresion.
- Contraste de impresion visualmente.
- Imagenes de control.
- Densitometria, colorimetria y espectrofotometria.
. - Calidad de la imagen.
- Estandares y observaciones.
- Ganancia de punto, afinamiento y contraste.
. - Comportamiento de la tinta.
9. - Transferencia.
10. - Desviacion monocromatica.
11. - Error de tono. Grisura.
12. - Comportamiento del papel.
13. - Analisis de gréficos de control estadistico
9. Control de la calidad en postimpresion:
1. - Parametros de calidad en acabados.
2. - Andlisis de graficos de control estadistico.
3. - Pardmetros de calidad en encuadernacién

NV AWN

UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE LA CALIDAD Y LA USABILIDAD DE PRODUCTOS MULTIMEDIA

1. Control de la usabilidad en productos multimedia:
1. - Problemas de Legibilidad.
2. - Incompatibilidad de Navegadores.
3. - Optimizacién del contenido.
4. - Interfaces, resoluciones, sistemas de reproduccion.
5. - Calidad del contenido.
6. - Estudio de la navegacion.
7. - Posicionamiento (SEO).
8. - Accesibilidad.
2. Control de calidad en productos multimedia:
1. - Sistemas de control de calidad: Rankings de visitas, estadisticas.
2. - Seguimiento de la calidad.
3. Calidad y usabilidad en e-books:
1. - Testeo en diferentes modelos de e-book.
2. - Control de los diferentes formatos de exportacion.

UNIDAD DIDACTICA 3. SEGUIMIENTO DE LA CALIDAD

Tipo de muestreo

indice de desviaciones
Historico

Informes

Consecuencias de la NO calidad
Propuestas de mejora

Coste/ inversién de la calidad.
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¢Te ha parecido interesante esta informacion?

Si aun tienes dudas, nuestro equipo de asesoramiento
académico estard encantado de resolverlas.

Pregldntanos sobre nuestro método de formacién, nuestros
profesores, las becas o incluso simplemente conécenos.

Solicita informacion sin compromiso

iMatricularme ya!

iEncuéntranos aqui!

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.° 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
C.P. 18.200, Maracena (Granada)

Q 900831200
Formacion@euroinnova.com

@& www.euroinnova.edu.es

Horario atencién al cliente

Lunes a viernes: 9:00 a 20:00h Horario Espana

iSiguenos para estar al tanto de todas nuestras novedades!
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